CHECKLIST WEBSOLUTIONS —

15 puntos para saber
si tu web esta lista
para quelalA te
recomiende

Cada punto se revisa en menos de dos minutos y no necesitas
saber programar. Al final sumas los que te dieron bien y sabés
exactamente donde estas parado.
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Antes de empezar

Cuando alguien le pregunta a ChatGPT, Gemini o Perplexity por un proveedor de
tu rubro, el modelo arma una respuesta con tres o cuatro nombres. No hay
segunda pagina. O estas adentro de esarespuesta 0 no existis para esa persona.

Lo que decide siestas adentro no es queé tan linda es tu web. Es sielmodelo
puede entender qué hacés, verificar que existis y encontrar a alguien mas que
hable de vos. Esos son los tres ejes de estallista.

Hacé esto primero. Abri ChatGPT y escribi: «<mejores [tu rubro] en [tu zona]». Anota si
apareces, como te describen site nombran, y que fuentes cita. Ese minuto te va a dar
contexto para todo lo que sigue.

Los 15 puntos estan agrupados en tres bloques. Tilda la casilla de los que cumplas
hoy —no de los que pensas arreglar. Al final hay una tabla para interpretar el
puntaje.

1 2 3

Que te entiendan Que te verifiquen Que hablen devos
Puntos 1a 5. Si el modelo Puntos 6 a 10. Sin datos Puntos 11a15. Lo que dicen
no puede describirte, no comprobables no hay otros pesa mas que lo que
puede recomendarte. confianza, y sin confianza decis vos.

no hay mencion.



Bloque 1: Que te entiendan PUNTOS 1A 5

1 Tu home dice qué hacés, para quién y donde, en los primeros dos parrafos

Como revisarlo: abri tu home y leé solo lo primero que aparece, sin scrollear. ; Un desconocido
sabria a que te dedicas, a que tipo de cliente y en que zona?

Si tenés que scrollear para que se entienda, el modelo tampoco llega: el 442 de las citas sale del
primer tercio del contenido.

o No usas frases vacias como «soluciones integrales» o «pasion por lo que
hacemos»

Codmo revisarlo: busca en tu home las palabras integral, innovador, excelencia, pasion, a
medida. Cada aparicion es una linea que no dice nada.

Un modelo no puede recomendar lo que no puede describir. «Soluciones integrales» es lo mismo que
no escribir nada.

3 Cada servicio tiene su propia pagina, noun item en una lista

Como revisarlo: conta tus servicios principales y conta cuantas URLs propias tienen. Si cinco
servicios viven en una sola pagina, tenes una sola oportunidad de que te citen.

Las paginas cortas reciben cuatro veces menos citas que las que desarrollan un tema a fondo.

% Los titulos siguen una jerarquia real: un H1, después H2, después H3

Coémo revisarlo: en Chrome, clic derecho - Inspeccionar, y busca las etiquetas h1, h2, h3.
Tiene que haber un solo H1 por paginay el orden no puede saltearse.

Casi siete de cada diez paginas que las IAs citan respetan esa jerarquia. Es la forma en que el modelo
entiende de qué trata cada parte.

5 Tenés una seccion de preguntas frecuentes con respuestas directas

Codmo revisarlo: ;hay una pagina o bloque donde respondas las cinco preguntas que mas te
hacen antes de contratarte? Y ojo: la respuesta tiene que estar en la primera oracion, no al final
del parrafo.

Las preguntas frecuentes son el formato que mas se parece a como un modelo arma una respuesta.
Es el contenido mas facil de citar.
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Bloque 2 - Que te verifiquen PUNTOS 6 A 10

6 Tu sitio tiene datos estructurados de tipo Organization

Coémo revisarlo: entra a search.google.com/test/rich-results, pega la URLde tu home y fijate si
detecta algo. Si dice que no encontro datos estructurados, este punto no lo cumplis.

Seis de cada diez paginas citadas por IAs los tienen. Son la etiqueta que le dice al modelo qué es tu
empresa, sin que tenga que adivinar.

7 Siatendés una zona, tenés datos estructurados de tipo LocalBusiness

Codmo revisarlo: misma herramienta que el punto anterior. Tiene que aparecer direccion,
horario y zona de cobertura.

Sin esto, para una consulta local el modelo no tiene forma de saber que estas en su zona.

8 Tu pagina «Nosotros» tiene nombres reales, afos de experiencia y direccion

Codmo revisarlo: leé tu pagina Nosotros. ;Figura al menos un nombre y apellido? ;Desde quée
afo trabajan? ;Donde estan fisicamente? ;Matricula o registro, si corresponde al rubro?

Una foto de equipo y la palabra «compromiso» no verifican nada. Los modelos necesitan poder
comprobar que existis.

9 Tu ficha de Google esta completay activa

Codmo revisarlo: busca tu marca en Google. ; Aparece la ficha con horarios, fotos recientes,
servicios listados y teléfono? ¢ Publicaste algo en los ultimos tres meses?

Es la fuente de datos locales mas consultada que existe. Una ficha a medias es una recomendacion
perdiaa.

10  Tunombre, direcciony teléfono son idénticos en todos lados

Codmo revisarlo: compara tu web, tu ficha de Google, tu Instagram y cualquier directorio donde
esteés. ;El nombre esta escrito igual? ¢ El telefono tiene el mismo formato? ¢ La direccion
coincide?

Cuando los datos no coinciden, el modelo no sabe si sos una empresa o tres parecidas, y ante la
auaa no te nombra.
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Bloque 3 - Que hablen de vos PUNTOS 11 A 15

11 Estas dado de alta en al menos tres directorios de tu rubro

Coémo revisarlo: busca «directorio [tu rubro] Argentina» y fijate en cuantos figuras. Camaras,
asociaciones, portales del sector y guias locales cuentan.

Es seis veces y media mas probable que te citen desde una fuente externa que desde tu propio
dominio.

12~ Hayalmenosuna mencion tuya en un medio que no controlas

Como revisarlo: busca el nombre de tu empresa en Google, entre comillas, y desconta tu weby
tus redes. ;Queda algo? Una nota local, una entrevista, un caso publicado por un cliente.

Un modelo desconfia de lo que una marca dice de si misma, igual que vos. Confia en lo que dicen
otros.

13 Tenésresefiasrecientesy respondes todas, también las malas

Coémo revisarlo: mira tus resefias de Google. ;La mas nueva es de los ultimos tres meses?
¢Estan todas respondidas?

Las resefias dejaron de ser prueba social para la gente y pasaron a ser fuente de datos para los
modelos.

12  Publicaste al menosun dato propio que nadie mas tiene

Coémo revisarlo: ;hay en tu web algun numero, comparativa o resultado que salga de tu
experienciay no de repetir lo que dice todo el mundo? Aunque sean tres casos: deci que son
tres.

Las paginas con datos originales reciben casi el triple de citas. Repetir o que dicen todos no te cita
nadie.

15  Actualizaste algo de tu sitio en los Ultimos 30 dias

Codmo revisarlo: mira la fecha de tu ultima publicacion o de la ultima vez que revisaste una
pagina de servicio. Actualizar no es publicar algo nuevo: es mejorar lo que ya tenés.

El contenido revisado cada 30 dias recibe mas del triple de citas. Publicar y olvidarse ya no alcanza.
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Tu puntaje QUE HACER AHORA

Suma los puntos que tildaste. No cuentan los que pensas arreglar la semana que
viene.

Oab

Sos invisible paralalA, y eso hoy tiene arreglo barato

La buena noticia es que estas en el punto donde el trabajo rinde mas. Empeza por los puntos 1,2y 8:
no cuestan plata, cuestan una tarde, y cambian de inmediato cémo te describe un modelo. Recien
despues metete con los datos estructurados.

6al0

Te entienden, pero no te encuentran

Lo mas probable es que tengas la casa ordenada puertas adentro y nada afuera. El cuello de botella
esta en el bloque 3. Una nota en un medio del rubroy el alta en tres directorios te mueven mas la
aguja que diez articulos en tu blog.

11al15

Estas mejor que casi todo tu rubro

Ahora la pregunta cambia: ya no es si estas listo, sino en que preguntas concretas apareces y en
cuales te gana la competencia. Eso ya no se responde con un checklist, se responde midiendo.

Una advertencia honesta. Este checklist te muestra el sintoma, no la causa. Podes cumplir
los 15 puntos y seguir sin aparecer si tu competencia hizo lo mismo antes y mejor. Para saber
€so hay que medir, no revisar.
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cQuerés ver desde donde
arrancas?

El Diagnostico GEO es el paso siguiente natural a este checklist. En
vez de revisar tu web, mide que dicen las |1As de vos hoy.

- 30 preguntas reales de tu categoria, corridas en ChatGPT, Gemini, Perplexity y Claude

— Informe con captura de cadarespuesta: donde aparecés, donde no, y como te
describen

- Comparativa contratus tres competidores directos y de qué fuente sale cada mencion

- Video de 15 minutos explicandolo y lamada de 45 minutos con los tres arreglos
prioritarios, en orden

Siete dias habiles, sin contrato ni permanencia. Y si despues haces
laimplementacion conmigo, se descuenta entero: el diagnostico te
termina saliendo cero.

Ver el Diagnostico GEO Escribirle a Emma

WhatsApp +54 9 116653 5666
websolutions.com.ar - Instagram @webs.solutions

Emma Basavilbaso - Zona Norte, Buenos Aires


https://checklist.websolutions.com.ar/diagnostico/
https://wa.me/5491166535666?text=Hola%20Emma%2C%20hice%20el%20checklist%20de%2015%20puntos%20y%20quiero%20el%20Diagn%C3%B3stico%20GEO.

